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Bisher gelingt es keiner neuen Technologie, den Online-Vertrieb
musikalischer Produkte zu kontrollieren. Die Musikindustrie

‘sollte nicht Ii-ngei"zﬁgerr?. diesem Handicap mit offensiven
~ Angeboten und personalisiertem Service entgegenzuwirken.

Es gibt bis heute kein ernstzu nehmendes
internetbasiertes Musikangebot, dem
keine Klage der Musikindustrie anhingiz
ist. Die ungeltste Copyright-Problematik
veranlasst Anbieter wie musicdown-
load24 eder emusic, thre Songauswahl zu
beschranken, Wihrend junge Program-
mierer immer wieder neue Technologien
hervorbringen, die den Nachfragetiber-
hang decken, ist die Musikindustrie im-
mer wieder versucht, neue Sicherheitssys-
temne {auch Digital Rights Management,
kurz DEM, genannt) zu entwickeln,
die ihre gesamte Wertschépfungskette
(Kinstlerauswahl, Produktion, Ver
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marktung und Distribution von Musik-
inhalten) wor der
Weitergabe ihrer Inhalte schiitzen.

unkontrolhierten

S0 soll beispielsweise die Technologie
Streaming die kontrollierte Wiedergabe
von Musikinhalten — zum Beispiel iber
Interner-Radios wie Spinner.com - er-
mijglichen, eine unkontrollierte Weiter-
gabe jedoch verhindern. Bei dem mit
einem Broadeast-System gleichzusetzen-
den Verfahren wihlt der User einen Ka-
nal aus, kann die Musik horen, nicht aber
aufnehmen — zumindest nicht ohne wei-
teres. Nun sind Technikireaks in der La-
ge, auch diese angeblich sichere Techno-
logie fiir ihre Zwecke zu nutzen: Bitbop
{ www.bithop.com ), ein Angebat der Fir-
ma Audiomill aus dem kalifornischen
Santa Crugz, ist ein Recorder fur Radio-
programme mit nur mitiger Intelligenz,
aber miglicherweise hohem Einfluss auf
die Strategie der Branche. Auf der Web-
site von Bithop kénnen sich User eine
‘;io[:twarg' hul'llnlf:Tl:éid{‘l':. die sie simultan
it ciner Vielzahlvon Internet- Radiosta-
tionen verbindet. Der User sieht genan,
welche Stationen welche Kiinstler spie-
len, und kann so den gewinschten Song
hiren. Spinner.com zum Beispiel wver-
dffentlicht die Programmhinweise der
Internet-Radiostationen aktuell laufen-
der und nachfolgender Songs auf seiner
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Website — Informationen, diedie Anbie-
ter von Bithop fiir ithr Produkt nutzen.

IM MOMENT IST ES BITBOP

Der Clou bei Bitbop ist jedoch die Auf-
nahme-Funktion. Der User nennt Bithop
seine Ligblingskiinstler und kann diese,
herausgefiltert aus einer Fiille von Inter-
net-Radiosendern, die Streaming als Dhs-
tributionstechnologie verwenden, hiren.
Hat Bithop den gewiinschten Song ent-
deckt, so wird dieser als Dratel in einem
proprietiren Format auf der Festplatte
des Mutzers gespeichert. Er hat die Songs
im Archiv und kann sie jederzeit als
«cigenes Radioprogramm® héren. Im
Kern wird also das schon seit Jahrzehn-
len |,:ur_' I:".i;l1]|1|l: Aulnelimen von Snng,s aus
dem Radio auf das Internet iibertragen.
[ra das System die Songs als Dateien anf
dem Rechner des Users ablegt, lassen sie
sich ebense einfach an andere Bithop-
User weitergeben, Zwar wird von pro-
prictiren Dateiformaten gesprochen, die
die Weitergabe an Dritte unterbinden, je-
Iﬂl;'ll;]'l wird H'I.]I:]‘ hiﬂr hllld dr."r p'ﬂ"_ f'iﬂTr{"—
ten, dass Hacker Programme schreiben,
die die Sicherheitssperre umgehen, oder
dass Wettbewerber aul proprietire -
teiformate verzichten, Momentan wer-
den die Dateien noch in relativ schlech-
ter Qmalitit abgespeichert, aber auch dies
werden die Zeit, der Wettbewerb und die
Bandbreite dndern.

Heute ist die Online-Distribution auch im
Streaming nicht mehr zu kontrollicren.
Bithop gelingt es, das Radioprogramm
systematisch in Einzelteile { Songs) mu zer-
legen und diese als Datei auf dic Festplat-
ten der User zu speichern. Vermutlich
werden Industrieverbiinde — zum Beispiel
die RIAA — Bitbop verklagen. Esist jedach
auch zu erwarten, dass dann in Kiirze die
ersten O'pen-5Source-Projekte auftauchen
werden, die — dhnlich wie Gnutella — de-
rentral operieren und sich somit der Kon-
trolle der Justiz weitestgehend entziehen.
In solchen Fallen wird sich die Recht-

sprechung dann nicht —wie im Falle Map-
ster — mit éinem Unternehmen, sondern
mit Tauvsenden von Endkonsumenten
auseinander setzen.

Bitbop ist ein weiteres Beispiel dafilr, dass
weder zogerliche Musikproduzenten
noch juristische Auseinandersetzungen
das weitere Verbreiten musikalischer An-
gebote diber das Internet aufhallen, Das
Internet hat die Suchkosten nach Mu-
sikinhalten drastisch gesenkt und wird
sie auch noch weiter senken. Internet-
Radiosender wie Spinner.com verfligen
schon iiber Empfehlungssysteme, die
dem Nutzer aufgrund scines dokumen-
tierten Musikgeschmacks weitere Songs
empfehlen. Die Herausforderung fiir die
Musikindustrie besteht letztlich darin,
diese technologische Entwicklung zu ak-
zeptieren und geeignete Geschiftsmo-
delle zu entwickeln.

ILLEGAL — UND DOCH EIN HIT
Die juristischen Auseinandersetzungen
geben den gegenwiirtigen Anbietern viel-
leicht noch ein wenig Zeit, letztendlich
aber miissen Marketeers dberlegen, wie
sie das Internet auch zur Distribution
nutzen, Die illegale Weitergabe von Mu-
sikstiicken ist swar juristisch bedenklich,
si¢ kann aber auch vorteilhaft wirken, So
hat der systematische Einsate des Distri-
butionskanals Napster var dem offiziel-
len Release ihrer CD zum Erfolg der
Drave Matthews Band beigetragen, Auch
die illegal online angebotenen Vorab-
versionen des Filmes . Star Wars” haben
den Film nicht davon abgehalten, ein
Kassenkniiller zu werden,

Es wird deutlich, dass selbst vermeintlich
sichere Technologien wie Streaming
nicht in der Lage sind; digitale Inhaltc
kontrolliert zu verbreiten. Digitale Pro-
dukte lassen sich in einem digitalen Me-
divm wie dem Internet letztlich immer
irgendwie nahezu kostenlos kopieren.
Auch die zunehmend verbreiteten Bren-
ner in der Offline-Welt werden der Mu-
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Bitbop {(www.bitbop.com) ist in
Angebot der Firma Audiomill aus
dem kalifornischen Santa Cruz.
Auf der Website von Bitbop kin-
nen sich User eine Software her-
unterladen, die sie simultan mit
einer Vielzahl von Internet-Radio-
stationen wverbindet. Der User
sieht genau, welche Stationen wel-
che Kinstler spielen, und kann so
den gewdnschten Song haren.

Streaming ist eine Technologie,
die die kontrollierte Wiedergabe
von Musikinhalten zum Beispiel
liber Internet-Radios wie Spinner,
com erméglicht, eine unkontrol-
lierte Weitergabe jedoch verhin-
dert. Bei dem mit einem Broad-
cast-System gleichzusetzenden
Verfahren wihlt der User einen
Kanal aus, kann die Musik hiren,
nicht aber aufnehmen — zumin-
dest nicht chne weiteres.

OpenNMap ist die Entwicklung ei-
nes Verzeichnis-Servers, der ein
zu Mapster kompatibles Protokoll
verwendet.

Gnutella ist eine Technaologie zum
Austausch von verteilten |nfar-
mationen. Sie basiert auf der Kom-
bination eines Servers mit einer
Search-Engine, die auf benach-
barten Servern nach Informatio-
nen sucht.

sikindustrie noch Kopfschmerzen berei-
ten. Systeme wic OpenNap, Grutella
oder Bitbop deuten lediglich an, wohin
sich die Systeme entwickeln. Letztlich
werden Musikmarketeers nur mit einem
offensiven Angebot und umfangreichen
und personalisierten Service-Leistungen
gewinntrichtig online distribuicren,

yDigitale Produkte lassen sich in einem digitalen Medium
letztlich immer irgendwie nahezu kostenlos kopieren.“
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